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スマートニュース メディア研究所 フェロー 
ファクトチェック・イニシアティブ 副理事長 
1990年代、株式会社アスキーで月刊誌編集長、ロータス株式会社（現日本
アイ・ビー・エム株式会社）でマーケティングを統括。 
2000年に株式会社アットマーク・アイティを起業。合併後、 
アイティメディア株式会社代表取締役会長CEOとしてマザーズ上場。 
2013年にスマートニュース株式会社 執行役員 メディア事業開発担当。
2018年より同社フェロー、2022年よりスマートニュース メディア研究所
フェロー。 
その間、認定NPO法人ファクトチェック・イニシアティブ設立（2017
年）、一般社団法人インターネットメディア協会設立（2019年）に尽力。

藤村厚夫 略歴
新しいメディアのかたちを模索



出典：MIT Tech Review 
https://www.technologyreview.jp/s/316185/chinese-chatgpt-alternatives-receive-government-approval-for-widespread-public-access/



独『Bild』紙が200人削減、 
一部の職務はAIに置き換わると発表

出典：MIT Tech Review 
https://www.technologyreview.jp/s/316185/chinese-chatgpt-alternatives-receive-government-approval-for-widespread-public-access/



歴史上、本当に革新的な新技術の普及を権利で止められた例は、ほぼありません。 
しかし、うまく取り込んで更に成長できた業界と、 

見事に振り落とされた業界なら、いずれも多数あります。

出典：日本経済新聞 
https://www.nikkei.com/article/DGXZQOGN07DEB0X00C23A9000000/



スマートニュースのAI戦略とは関わりなく、お話をいたします。



これまでの「AI」とどう異なるのか？





これまでの「AI」とどう異なるのか？

1. AGI（汎用人工知能）の出現？ 用途が限定していない

2. GAFAM優位の秩序が大揺れ

3. 言語モデルをベースに、多様なフォーマットへ

4. 地球規模のデータを競っている（日本語を含みボーダーレス）



Googl、Code Red宣言

出典：New York Times 
https://www.nytimes.com/2023/01/20/technology/google-chatgpt-artificial-intelligence.html



Metaはテキストから動画生成

出典：YouTube 
https://www.youtube.com/watch?v=rhgsfRyS4GU



専門家：2026年までに 
AI生成のコンテンツが90%に

出典：The Futurism 
https://futurism.com/the-byte/experts-90-online-content-ai-generated

https://futurism.com/the-byte/experts-90-online-content-ai-generated


各国で異なる「AIガバナンス」

1. EU
2. 米国
3. 日本
4. 中国



出典：総務省 
https://www.soumu.go.jp/main_content/000826707.pdf

https://www.soumu.go.jp/main_content/000826707.pdf


バイドゥ、チャットGPT風AIボット 
を一般提供 政府認可を取得

出典：MIT Tech Review 
https://www.technologyreview.jp/s/316185/chinese-chatgpt-alternatives-receive-government-approval-for-widespread-public-access/



メディアへの影響



すでに起きている変化

1.  コンテンツ制作への適用が進む

2.  ニセ画像の出現

3.  広告ビジネスはすでに、変化

4.どうリスクコントロールするか？

5.  水面下でAI企業とメディアが提携交渉？



出典：朝日新聞デジタル 
https://digital.asahi.com/articles/ASR6Y5CHTR58UHBI002.html

https://digital.asahi.com/articles/ASR6Y5CHTR58UHBI002.html


クイズなど軽めのコンテンツをクイックに生成するメリット

出典：BuzzFeed Japan 
https://www.buzzfeed.com/jp/kotahatachi/ai-fashion-coordinator



さまざまな情報を収集し、メディアを 
自動生成する「Infobot」が誕生

出典：Axios 
https://www.axios.com/2023/09/10/infobot-ai-news

https://www.axios.com/2023/09/10/infobot-ai-news


出典：Infobot 
https://www.infobot.ai/



アメリカの大手新聞社、AIによる記事生成を一時停止 
…不自然な表現や誤りを読者が指摘

出典：Business Insider Japan 
https://www.businessinsider.jp/post-274677

https://www.businessinsider.jp/post-274677


米ペンタゴン構内で爆発とのニセ画像 出典：X

生成AIによる画像が流布、簡単に株価が大混乱に



AI-Generated Fake Image/Twitter

出典：サイバーエージェント 
https://www.cyberagent.co.jp/news/detail/id=28113



生成AIで広告収入目的のゴミサイトが急増、1日1200本更新も

出典：MIT Tech Review 
https://www.technologyreview.jp/s/310948/junk-websites-filled-with-ai-generated-text-are-pulling-in-money-from-programmatic-ads/



出典：日本経済新聞 
https://www.nikkei.com/article/DGXZQODL1692B0W3A610C2000000/



出典：ITmedia News 
https://www.itmedia.co.jp/news/articles/2307/05/news145.html



AIをどう編集部が使うべきか？ 
メディアによるAIガイドライン制定が進む

出典：Nieman Lab 
https://www.niemanlab.org/2023/07/writing-guidelines-for-the-role-of-ai-in-your-newsroom-here-are-some-er-guidelines-for-that/



大手メディア、ChatGPTクローラーを拒否へ 
8月末で著名200媒体

出典：Axios 
https://www.axios.com/2023/08/31/major-websites-are-blocking-ai-crawlers-from-accessing-their-content



出典：Reuters 
https://jp.reuters.com/business/DRKIWPJMIJJJRKFPLRKFKNDHMY-2023-09-07/



見えてきた特性

1.  “変換”が大得意

2.  “パーソナライズ”が得意

3.  誤りもするが学習もする





出典：Snapchat







既存メディアへ付加価値



短期的に実現可能な応用

1.  パーソナライズされたメディア運用 
➡ たとえば、読者の反応で深掘りや要約

2.  高度なサイト内検索 
➡ たとえば、関連情報をサイト内から

3.コンテンツと外部サービスの連携 

➡ たとえば、予約や購入の自動化 



新たなメディア創造［仮説］



 ハイコンテキスト型メディアへ



神宮球場のヤクルト・巨人戦、午
後6時30分にプレーボール。 

ヤクルト先発は小川、巨人先発は
菅野です。

その後、 
どうなった？

現在は3回裏、2-0でヤクルトの
攻撃中です。2回の裏に村上の第
25号ツーランが飛び出しました。

菅野、 
調子悪いの？

つねに傍らにいるメディア



 “ハイコンテキスト型メディア”とは、 

会話・モードが継続するメディア。 

コンテキスト（背景）を共有していれば、 

コトバは少なくていい。1対1の会話が原型。



マルチフォーマット・メディアへ



マルチフォーマット・マルチデバイスの時代… 

“傍ら”の取り合いが活性化 

Webページでは追随できない？

出典：Apple 
https://www.apple.com/jp/newsroom/2020/10/apple-introduces-homepod-mini-a-powerful-smart-speaker-with-amazing-sound/



生成AIは“パーソナルなアシスタント”へ進化？

・（物知りな）単なる話し相手 
・交渉・調整・コンサルティング（追加オプションが構想可能） 

・TV, SNS,  各種メディアへのインターフェイスに 
・購読や従量型課金モデルが誕生しそう



余談ですが……

希少性の経済から過剰性の経済へ 

-「整理」「要約」「タイムリー」がますます重要に 
- 情報発信者側に品質説明責任が高まる


